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Bedrifter må slutte å ensidig fokusere på

kortiiktig gevin5t og rette blikket fremover.

trentid€n ligger i verdibasert handel.

TEK5T l,'lAFlT GARFIELD

FOTO: BløRN ElllK RYCC LUNDE

[4i]jovlnden blåser ru ndt i mange styrerom, redaksjoner

ogeneboliqerbåde Norlleoq resteravverden.Detdisku
teres høylytt hvordan mån kan bli mer rn ljøvenn ig. Mest

pop! ært er det å resirku ere, kjore drlvstoFfvenn ige b er,

kjope kilmåkvotef og, for bedrifters de , bll miljøfyrtårn.
Professor i oko oglsk okonorn:, Ove lakobsen, rnener det el
pa tide å stoppe opp og rette fokuset på det som mangler

ldebatten:En d skLrsjon om hv ke verdief man bør egge

vekt på når økonom oil miljo debatteres.
Det ligger to fof5kjelllge motiver bak bedr ttene som

har kastet seq på mljotrenden. Den ene, som er gnnske

ubehngellg, er a e de bedriftene som frernstår som mil

jovennliqe, men som rar sorr eneste motivasjon åt en

miijøprofil er god markedsforing og vil skape større salg

av varen de selqcr Den andre er de som lenker he hellig.
De skjønner at nr josatslng er noe de bør qjore fordi man

som produsent oq forbruker er medansvarliq iå skape

forstyrrelser i miljoei. De satser på m ljø av etiske ar5åker,

forklarer Jakobsen.

Ser ikke sammenhengen
Øko oqisk okononr er en verdibasert tenkning sorn ikke

fokuserer Lrtelukkende på profitt, men gjof verdier som

rettferdig hnndeloq miljovennliqhet til en viktiq faktor
i regnskapet. Enke te 6rmaer hnr al erede begynl en s ik

innkeganq, 9l]m [4ax Havelaar. De prodL]9erer varer gom

9,r ,-,,t. J,9 brd-rrqd. 1r,J- | J-n p" ." - f "( t

febonder t I v dereforedl nq og butikk. Ett eksenpel: Få

vet at b€talingen for en t skjorte sonr koster 300 kroner
gir 150 kronert but kken som se ger den og bare l3 ofe
tl personen sorn plukker bonru en...

Alle stat ige beclflfter i NorlJe er ogs; pnlagt a hir eJr
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Hva erckologisk

økologBkokonomiser
rniljøvern, menn€5ke

rettigheterog økonomi

som likestilte verdier.

Et produkt som er

øko oglskokonomi5k

9arantererat råvarene er

dyrk€t på mlljov€nn ig

vr5 og at proous€nIer

eå ve som viderefored-

Inqshdd og sa gsledd

fåren rettf€rdiq delav
g€vinsten.

mitøbevi55thet. Men denne miljøbevisstheten blir ikke

nødvendigvis fulgt opp.

- Kravene om miljøbevissthet ef der, men folkforstår
ikke hva det betyr isin helhet. Selvfolk som har høysko-

leutdanning innen økonomi har a ldri hatt fo kus på men-
neskelige verdier og naturverdiet kun kostnadsanalyser

For å få en større miljøbevissthet, må videfinere noen
grunnverdier som trumfer de økonomiske verdiene. 5om

eksempelvis menneskeretdghetene. De kan ikke brytes
selvomdetlønnersegøkonomisk.Vimåfåenlignende
deklarasjon om natLrren som vihatfor mennesker, mener

Jakobsen, og leggertilat man mener at varcne istørre grad

bør merkes så folkskjønner hvor miljøvennlige de er.

-Grunnentilatvi ikkeserdissetingene,eratvi ikke

ser etter dem. Det bør bli lettere for konsumenter å få

informasjon om hvordan varene er produsert og hvordan
gevinsten deles, mener han.

lov €r motsin hensikt
Statens fokus på at bedrifter skalvære miljøvennlige kan

ave Jakabten er Narges

første prafessar t økolog isk
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Norgesførste professor i

Økologiskøkonomi

høyskolen iBodø

Kompetans€områder:
økologiskøkonomi
Miljøledelse

Frikk

l\4arkedsføring

lakobsen harskrevet

en rekke artik er og

DøKeromlemaersom

klimakvoter, kr€ts

lopsøkonomi, økologi5k

økonorni, markedsføring

og frloroi. Han blirogså
hyppig benyttet som

foredrågsholder.

på sjkt bli nedfe t ien lov. lførste omgang kan det tenkes

at en slik lov vil pålegges stat i9e bedrifter, men i neste

omgang vil det også kunne pålegges private bedrifter.

Men Jakobsen tror ikke en slik lov vil ha noen nytte der

som det ikke innføres debåtter for å få folks øyne opp for
verdibasert økonoml.

- Farene ved å løse slike tiltak med en ov er at de bllr
livsterne for folk. Normer og verdier som kommer innenfra

oppleves som en frihet, mens lover og reg er som påleg-

ges utenfra oppleves å blitredd ned over hodet på folk,

menerJakobsen.
Vildet virke mot sin hensikt å gjøre miljøbevissthet til

Bev s,rher \d1 ikke lovfe.,r.s. d.t n'å komme g,er

nom refleksjon. Næringslivet bør danne dialogbaserte

nettverk der aktørene kommer samrnen og blir enige

om de grunnleggende normene såmspillet skal bygge
på. Gjennom mine rei5er rundt til bedrifter, universiteter

og høyskoler serviatdetstadig bliren større bevissthet

for mlLjø.IMen om denne bevisstheten kornmer raskt nok

ti å bidra tilå snu den negative miljøtendensen, vetjeg
ikke, sier Jakobsen.

len brytningstid
Likevel har Jakobsen en tro på åt øko ogisk økonomi vil

b i en naturlig det åv folks bevissthet på sikt- Gjennom et

systematisk arbeid med å 5kape diskusjonerog debatter,

tror han at holdningsendringer vil skje på personnivå-

Når man ser resultatene av økologisk økonomi, nemlig

at miljøutslippene blir mindre og lønnsomheten blir
rettferdig fordelt i produksjonskjeden, vil folkføle at

fokuset gir meninq.

- Det som gir motivasjon for arbeidet, er å se at det vi

gjør får betydning for andre, mener låkobsen.

D-ot vanske igste tror hån bLir å få mennesker i i land

For å få en større miljøbe-

vissthet, må vi definere noen

grunnverdier som trumfer de

ø ko n o m i s ke verd i en e. So m

e ksem pe lv i s m e n n eske rett r g

hetene. De kon tkl,e 0 S tes selv

om det lønner seg økonomisk.

OveJakobsen

til å 9å med på å leve mef sparsommelig og bruke mer
penqerpå varerfor å sørge for at iønnsomheten blirgod,
også for produsenter i u land.

- Vil ikke dyrere varer føre tilet enda større press for å

høyne lønninger,og dermed føretiletenda mer materia

Varene vil ikke nødvendigvis bli dyrere, rnen det viL

bli en bedre fordeling av gevinsten. Når konsumentene

ser dette mønsteret, kan det hende at de er villige til å

dempe forbruket dersom varene stiger i pris- Det er for
eksempelmindre miLjøvennlig å kjøpe bi lige plagg med

kort levetid enn kvalitetsplagg som varer lenger. Vanliqe

forbrukere har begynt å få en s ik bevissthet, det ser man

gjennomøktsålgavøkologiskevarerVierien brytnings-

tid melLom to måter å tenke på, sier Jakobsen.


