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@kologisk skonomi - Grunnleggende
endringer istedenfor symptombehandling

For & fange opp og héndtere de utfordringene dagens skonomi star overfor er det nedvendig a
erstatte mekanistiske konkurransemarkeder med organiske samarbeidsarenaer basert pa dialog
mellom mennesker med kryssende perspektiver og motstridende interesser.
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For a lgse finanskrisen anbefales tiltak som stimu-
lerer til skonomisk vekst, samtidig vet vi at fortsatt
vekst i skonomien bidrar til & ske de menneskelige
fotavtrykk i naturen og dermed forsterke miljepro-
blemene. For & oppna attraktive kontrakter "smares”
beslutningstakerne, selv om vi vet at det bidrar til &
redusere rasjonaliteten i markedet. | bestrebelsene
pa a styrke egen konkurransekraft blir viktig informa-
sjon holdt tilbake, selv om vi vet at det undergraver
tilliten mellom akterene. Nar lasningen pa et problem
farer til forverring av andre er det apenbart at vi har
behov for kunnskap som fokuserer pa helhet og sam-
menhenger mer enn deler og detaljer.

For & lykkes med dette er det er nadvendig med en
omfattende omveltning i var forstaelse av virkelighe-
ten, vare metoder for a seke kunnskap, og var mate
a handle pa. Nye ideer har imidlertid vanskeligheter
med a vinne frem fordi de stenges ute av "gamle”
tanker og fordommer. Mange av de ideene som ligger
til grunn for skonomisk handling er basert pa nedar-
vede tankemenstre som vi bruker mer eller mindre
ubevisst, ofte uten a reflektere over verken gyldighet
eller relevans. Det er derfor ngdvendig a starte fra
grunnen og se narmere pa den virkelighetsoppfatnin-
gen gkonomisk teori og praksis bygger pa.

Ideen om at virkeligheten er som et avansert urverk
har lang tradisjon innenfor europeisk filosofi og viten-
skap. Naturen og samfunnet blir forklart ved 3 vise til
naturgitte lovmessigheter som styrer samspillet mel-
lom atskilte deler. Ved hjelp av den "usynlige hand”
serger markedsmekanismen for at egeninteresse blir
omformet til fellesskapets beste. En forutsetning for
at markeds- og prismekanismene skal virke er at alle
verdier omregnes til penger, dermed faller vesent-
lige deler ved virkeligheten bort. Resultatet blir en

ren forbruksideologi, der forbruket legitimerer seg
selv samtidig som kulturelle fellesverdier og naturens
egenverdi forsvinner bak et taketeppe. Nar vi pa
denne maten tilpasser oss markedet i stedet for & ta
styringen selv blir vi redusert til avmektige redskaper
for markedskreftene. Mekanistiske modeller pavirker
med andre ord var mate a forholde oss til virkelig-
heten. Livskvalitet forvandles til materiell velferd,
eksistensielle utfordringer oversettes til kortsiktige
forbruksmal og naturens egenverdi blir omtolket til
kun a gjelde markedsverdien av alt fra gulretter til
olje.

Dersom vi isteden betrakter skonomi ut fra en orga-
nisk virkelighetsoppfatning oppdager vi at alt henger
sammen slik at relasjoner og prosesser blir viktigere
enn atomer og produkter. Markedet fremstar som et
nettverk av aktgrer som er gjensidig avhengige av
hverandre. Konsekvensen er at markedsaktarene gar
over fra a vaere avmektige tilskuere til & bli medan-
svarlige deltakere i utviklingen. @kologisk skonomi
forankret i en organisk virkelighetsforstaelse apner
for grunnleggende endringer i skonomisk teori og
praksis. @kologisk skonomi skiller seg fra ny-klassisk
skonomi langs flere dimensjoner;

» Fra konkurranse til samarbeid

« Fra del (atomisme) til helhet (holisme)

« Fra verdimonisme til verdipluralisme

« Fra velferd til livskvalitet

For & fange opp og handtere de utfordringene dagens
gkonomi star overfor er det nadvendig & erstatte
atomiserte konkurransemarkeder med holistiske sam-
arbeidsorganer basert pa dialog mellom mennesker
med kryssende perspektiver og motstridende interes-
ser. For a sikre gyldighet, relevans og aktualitet er
det viktig at de nye ideene er forankret i individuelle
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og felles erfaringer. Det er verken anskelig eller mulig
& tvinge gjennom lesninger som ikke har grobunn i
menneskenes intuisjoner, folelser og tanker. @kologisk
gkonomi apner for verdimangfold gjennom dialogba-
sert samhandling mellom skonomi, milje og samfunn.
Fra & vaere et mal i seg selv blir gkonomien et middet
til & husholdere de tilgjengelige ressursene slik at

det blir mulig & realisere "det gode liv” i "det gode
samfunn”.

Kretslapsmodellen (fig. 1) illustrerer hvordan gko-
nomisk virksomhet ulgselig er knyttet sammen med
sosiale og skologiske prosesser. Naturen represente-
rer livsgrunnlaget for alle levende vesener, inkludert
mennesket. Alle livsformer er avhengige av a innga i
vitale gkosystemer for a overleve samtidig som gko-
systemenes livskraft forutsetter biologisk mangfold.
Dersom antall arter reduseres eller forholdet mellom
artene forskyves, svekkes livskraften bade individu-
elt og kollektivt. | dette perspektivet er det lett &
oppdage verdien som ligger innbakt i gkosystemenes
artsmangfold og symbiotiske interaksjon.

Figur 1. Kretslgpsakonomi (Ingebrigtsen & Jakobsen 2004).
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Gjennom tradisjon, integrasjon og sosialisering pavir-
ker kulturen vare grunnverdier og etablerer kontek-
sten for vare handlinger. Kulturen bidrar til utvikling
av persontig og kollektiv identitet og utgjer grunnla-
get for utvikling av livskvalitet. Dersom kulturen re-
duseres til en kommersiell vare forvitrer de felles me-
ningskodeksene slik at resultatet kan bli normigshet
og identitetskrise. For a sikre en livskraftig kulturell
utvikling er det derfor viktig a balansere kulturens
kommersielle produkter mot kulturens egenverdi.

@konomiens viktigste oppgave er & fremskaffe og for-
dele varer og tjenester som sikrer at alle mennesker
far tilfredsstilt sine vitale behov. | tillegg til & utvikle
effektive systemer for produksjon, distribusjon,

forbruk og redistribusjon er det nedvendig & finne
frem til lesninger som bidrar til rettferdig fordeling
av gkonomiske goder. Skala setter de fysiske grensene
for akonomisk virksomhet, rettferdighet bestemmer
hvordan godene skal fordeles og allokering definerer
det tekniske mulighetsomradet for akonomien.

Et viktig bidrag i arbeidet med a initiere en kursend-
ring i retning av gkologisk skonomi er overgangen

fra konkurranse til samarbeide som grunnleggende
prinsipp for markedsadferd. Gjennom dialogbasert
samhandling er det mulig a balansere eventuelle in-
teressemotsetninger mellom natur, kultur og skonomi
pa en nyskapende og ansvarlig mate. Opprettelsen av
arenaer for dialog bidrar til mangfold bade i perspek-
tiver og verdier. Dialog er & dele tanker, erfaringer
og meninger for & oke egen og andres forstaelse og
innsikt. | dialogen gis det rom og tid for refleksjon,
denne refleksjonen er nadvendig bade for a forsta seg
selv og de andre (Ims og Jakobsen 2006).

Refleksjonen gir muligheter for & stille sparsmal ved
egne og andres antagelser - hvor man selv stiller med
et apent sinn for a la seg pavirke av ny og ukjent
kunnskap, andres holdninger og ideer, og den kunn-
skap og de ideer som utvikles i lgpet av prosessen. |
dialogen er det ogsa viktig at den enkelte er i stand
til 3 betrakte seg selv ut fra den andres standpunkt.
Diatog bidrar dermed til & utvikle deltakernes empa-
tiske evner, noe som er helt avgjerende for a forsta
sammenhenger og hetheter. Pa denne maten erstat-
tes konkurransemarkedets en-dimensjonale infor-
masjonssystem med en beslutningsarena basert pa
verdimangfold. | praksis ber alle involverte personer
eller grupper som direkte eller indirekte blir berart
av bedriftenes virksomhet (interessenter) trekkes inn
i de diskursive prosessene.
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