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Miljpvinden blaser rundt i mange styrerom, redaksjoner
og eneboliger bade i Norge og resten av verden. Det disku-
teres hoylytt hvordan man kan bli mer miljevennlig. Mest
populeert er det a resirkulere, kjore drivstoffvennlige biler,
kispe klimakvoter og, for bedrifters del, bli miljefyrtarn.
Professor i gkologisk akonomi, Ove Jakobsen, mener det er
pa tide a stoppe opp og rette fokuset pa det som mangler
i debatten: En diskusjon om hvilke verdier man bar legge
vekt pa nar ekonomi og milje debatteres.

- Det ligger to forskjellige motiver bak bedriftene som
har kastet seg pa miljetrenden. Den enge, som er ganske
ubehagelig, er alle de bedriftene som fremstar som mil-

: a,varen_ eselger Den andr erde cm te ker helhethg
~ Deskjgnner at meJcasatsmg er noe de bor gjere fordi man

ar proddsent og forbruker er medansvarhg id skape; :

:forstyrrelser i mllmet De satser pé miljw av etiske érsaker,-
! forkiarer]akobsen

Serikke s_auﬁinenhe’n’gen

Bkologisk skonomi er en verdibasert tenkning som ikke
fokuserer utelukkende pd profitt, men gjer verdier som

rettferdig handel og miljevennlighet til en viktig faktor
i regnskapet. Enkelte firmaer har allerede begynt en slik
tankegang, som Max Havelaar. De produserer varer som

gir rettferdig fordeling av inntjeningen pa varer, fra kaf-
febender til videreforedling og butikk. Ett eksempel: Fa

vet at betalingen for en t-skjorte som koster 300 kroner
gir 150 kroner til butikken som selger den og bare 13 gre

til personen som plukker bomullen...

Alle statlige bedrifter i Norge er ogsa palagt a haen
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Hva er gkologisk
okonomi?
Bkologisk skonomi ser
miljgvern, menneske-
rettigheter og gkonomi
som likestilte verdier.

Et produkt som er
ekologisk ekonomisk
garanterer at ravarene er
dyrket p& miljgvennlig
vis 0g at produsenter

sd vel som viderefored-
lingsledd og salgsledd
far en rettferdig del av

- gevinsten,
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~ ikke hva det betyrisin |
- leutdanning innen gkonomi har ald

8606006000000 00888882980000090000000 9000088800000y

Varene vil ikke nadvendigvis bli
dyrere, men det vil bli en bedre
fordeling av gevinsten. Ndr
konsumentene ser dette man-
steret, kan det hende at de er |
..'_wfll_ige' til 6 dempe fo_fbruker . .
dersom :va_rené stigeripris.
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evisstheten blir ikke
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neskelige verdier og naturverdier, kun kostnadsanalys
For & f4 en storre m'iijcabevi-ss'theté_ ma vi definere noen
grunnverdier som trumfer de pkonomiske verdiene, Som
eksempelvis menneskerettighetene. De kan ikke brytes
selv om det lenner seg akonomisk. Vi ma fa en lignende
deklarasjon om naturen som vi har for mennesker, mener
Jakobsen, og legger til at man mener at varene i starre grad
bar merkes sa folk skjgnner hvor miljigvennlige de er.

- Grunnen til at vi ikke ser disse tingene, er at vi ikke
ser etter dem. Det ber bli lettere for konsumenter & fa
informasjon om hvordan varene er produsert og hvordan
gevinsten deles, mener han.

Lov er mot sin hensikt
Statens fokus pa at bedrifter skal veere miljevennlige kan
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Ove Jakobsen er Norges
forste professor | akologisk

wkonomi.



Ove Jakobsen

Norges ferste professor i
Bkologisk ekonomi
Ansatt ved Handels-
hayskolen i Boda

Kompetanseomrader:
Bkologisk okonomi
Miljoledelse
Filosofihistorie

Etikk

Vitenskapsfilosofi
Markedsforing

Jakobsen har skrevet

en rekke artikler og
boker om temaer som
klimakvoter, krets-
lopsekonomi, ekologisk
ekonomi, markedsfering
og filosofi. Han blir ogsa
hyppig benyttet som

. foredragsholder.
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pa sikt bli nedfeltien lov. | forste omgang kan det tenkes
at en slik lov vil palegges statlige bedrifter, men i neste
omgang vil det ogsa kunne palegges private bedrifter.
Men Jakobsen tror ikke en slik lov vil ha noen nytte der-
som det ikke innferes debatter for a fa folks eyne opp for
verdibasert ekonomi.

- Farene ved a lgse slike tiltak med en lov er at de blir
livsfierne for folk. Normer og verdier som kommer innenfra
oppleves som en frihet, mens lover og regler som paleg-
ges utenfra oppleves  bli tredd ned over hodet pa folk,
mener Jakobsen.

— Vil det virke mot sin hensikt a gjore miljebevissthet til
en lov?

— Bevissthet kan ikke lovfestes, det ma komme gjen-
nom refleksjon. Naeringslivet ber danne dialogbaserte
nettverk der akterene kommer sammen og blir enige
om de grunnleggende normene samspillet skal bygge
pa. Gjennom mine reiser rundt til bedrifter, universiteter
og hayskoler ser vi at det stadig blir en storre bevissthet
for milje. Men om denne bevisstheten kommer raskt nok
til a bidra til a snu den negative miljetendensen, vet jeg
ikke, sier Jakobsen.

I en brytningstid
Likevel har Jakobsen en tro pa at ekologisk ekonomi vil
bli en naturlig del av folks bevissthet pa sikt. Gjennom et
systematisk arbeid med & skape diskusjoner og debatter,
tror han at holdningsendringer vil skje pa personniva.
Nar man ser resultatene av ekologisk ekonomi, nemlig
at miljeutslippene blir mindre og lennsomheten blir
rettferdig fordelt i produksjonskjeden, vil folk fale at
fokuset gir mening.

- Det som gir motivasjon for arbeidet, er a se at det vi
gjer far betydning for andre, mener Jakobsen.

Det vanskeligste tror han blir & fa mennesker ii-land

B Fordfden starre miljobe-
vissthet, ma vi definere noen
grunnverdier som trumfer de
okonomiske verdiene. Som
eksempelvis menneskerettig-
hetene. De kan ikke brytes selv

om det lenner seg @konomisk.

Ove Jakobsen

til & ga med pa a leve mer sparsommelig og bruke mer
penger pa varer for & serge for at lennsomheten blir god,
ogsa for produsenter i u-land.

— Vil ikke dyrere varer fore til et enda storre press for ¢
heyne lanninger, og dermed fore til et enda mer materia-
listisk samfunn?

— Varene vil ikke nedvendigvis bli dyrere, men det vil
bli en bedre fordeling av gevinsten. Nar konsumentene
ser dette monsteret, kan det hende at de er villige til a
dempe forbruket dersom varene stiger i pris. Det er for
eksempel mindre miljevennlig & kjepe billige plagg med
kort levetid enn kvalitetsplagg som varer lenger. Vanlige
forbrukere har begynt a fa en slik bevissthet, det ser man
gjennom okt salg av ekologiske varer. Vier i en brytnings-
tid mellom to mater a tenke pa, sier Jakobsen.




